TERMS & CONDITIONS - wersja 1.0 (04.03.2026)

1. Informacje podstawowe

01. Niniejszy regulamin (,Regulamin”) okresla zasady korzystania z serwisu internetowego
dziatajgcego pod domeng brothersintrade.pl (,Serwis”) oraz w zakresie opisanym w
Regulaminie - zasady dostepu i uczestnictwa w kanatach i grupach spotecznosciowych
powigzanych ze spoteczno$cia ,Brothers In Trade” (w szczegdlnosci Telegram, X i Instagram)
(,Kanaly Zewnetrzne”).

02. Operatorem Serwisu jest ,Ustugodawca”: Web3 Software OU (16465008), Harju maakond,
Tallinn, Ndmme linnaosa, Rannaku pst 12, 10917

03. Serwis ma charakter informacyjny i spotecznosciowy. Serwis nie jest gietdg, domem
maklerskim ani dostawcg ustug finansowych. Serwis moze zawiera¢ linki do podmiotéw
trzecich (np. platform tradingowych) i materiaty promocyjne lub afiliacyjne.

04. Serwis jest przeznaczony wytgcznie dla oséb, ktére ukonczyty 18 lat.

2. Definicje
Na potrzeby Regulaminu:

01. Uzytkownik - osoba korzystajgca z Serwisu.

02. Konsument - Uzytkownik bedacy konsumentem w rozumieniu przepiséw.

03. Przedsigbiorca na prawach konsumenta - osoba fizyczna prowadzgca dziatalnos¢
gospodarczg, korzystajgca z Serwisu w zakresie niezawodowym.

04. Tresci - wszelkie materiaty publikowane w Serwisie lub Kanatach Zewnetrznych (teksty,
grafiki, nagrania, komunikaty, analizy, komentarze).

05. Tresci Edukacyjne - Tresci o charakterze ogdélnym (edukacja, komentarz rynkowy,
omowienia case studies), bez personalizacji pod konkretnego Uzytkownika.

06. Tresci Marketingowe - Tresci zawierajgce element promocyjny (w tym linki
afiliacyjne/referral, zachety do rejestracji, wspétprace).

07. Podmiot Trzeci - dostawca zewnetrzny (np. platforma tradingowa), do ktérego Serwis kieruje
Uzytkownika.

08. Link Afiliacyjny/Referral - link, ktérego uzycie moze skutkowac uzyskaniem korzysci przez

Ustugodawce (prowizja, bonus, rozliczenie partnerskie).

3. Zakres ustug

01

. Ustugodawca swiadczy drogg elektroniczna:
a) dostep do Serwisu i jego tresci informacyjnych,

b) przekierowania do Kanatéw Zewnetrznych,



c) udostepnianie informacji o wydarzeniach live, turniejach, spotkaniach, materiatach
edukacyjnych,

d) dostep do dodatkowych materiatéw (np. checklisty, PDF, nagrania).
02. Serwis moze prezentowa¢ osoby prowadzgce i edukatorow oraz opis ich doswiadczenia;
informacje te majg charakter informacyjny i nie stanowig gwarancji wynikéw ani obietnicy

zysku.

4. Warunki techniczne
01. Do korzystania z Serwisu wymagane sg: urzadzenie z dostepem do Internetu i aktualna
przegladarka. Serwis wykorzystuje pliki cookies; czes¢ z nich moze by¢ niezbedna do
prawidtowego dziatania Serwisu, a pozostate (np. analityczne/marketingowe) moga wymagac
zgody Uzytkownika. Szczegoty okresla Polityka Cookies/Polityka Prywatnosci.

02. Korzystanie z Kanatéw Zewnetrznych wymaga konta w ustugach podmiotéw trzecich (np.
Telegram, X). Zasady tych ustug okre$lajg ich wiasne regulaminy.

5. Zasady korzystania i zakazy

01. Uzytkownik zobowigzuje sie korzysta¢ z Serwisu zgodnie z prawem, Regulaminem i dobrymi
obyczajami.

02. Zabronione jest w szczegdlnosci:

a) wykorzystywanie Serwisu do dziatan bezprawnych, w tym oszustw, phishingu,
podszywania sie,

b) publikowanie lub rozpowszechnianie tresci nielegalnych, naruszajgcych prawa osob
trzecich,

c) ingerencja w dziatanie Serwisu (skanowanie podatnosci, wstrzykiwanie kodu, DDoS),

d) masowe scrapowanie danych Ilub automatyczne pozyskiwanie tresci bez zgody
Ustugodawcy.

03. Ustugodawca moze wdrozy¢ srodki bezpieczehstwa (rate limiting, blokady IP, CAPTCHA)
oraz czasowo ograniczy¢ dostep w razie naduzyc.

6. Tresci - charakter edukacyjny, brak doradztwa i brak rekomendaciji

01. Tresci (w tym w Kanatach Zewnetrznych) majg charakter ogélny i moga obejmowac edukacje
oraz komentarz rynkowy. Nie s3:

a. poradg inwestycyjng, prawng ani podatkows,
b. rekomendacjg w rozumieniu przepiséw o rekomendacjach inwestycyjnych,

c. spersonalizowang sugestig dotyczgca transakcji konkretnego Uzytkownika.



02.

03.

04.

05.

Ustugodawca i osoby publikujgce Tresci nie uwzgledniajg indywidualnej sytuacji finansowej
Uzytkownika, jego doswiadczenia, celow, profilu ryzyka ani jurysdykcji.

Uzytkownik ponosi wytgczng odpowiedzialno$¢ za swoje decyzje inwestycyjne i powinien - w
razie potrzeby - zasiegng¢ porady licencjonowanego doradcy.

Tresci nie stanowig ,porady inwestycyjnej” ani ,rekomendacji osobistej” (personal
recommendation) w rozumieniu MIFID I, {j. nie sg prezentowane jako odpowiednie dla
konkretnej osoby i nie sg oparte o indywidualne okolicznosci Uzytkownika.

Jakiekolwiek przyktady transakcji, poziomy wejscia/wyjécia, SL/TP, alokacje, watchlisty, wyniki
lub materiaty edukacyjne majg charakter wytgcznie ogolny i ilustracyjny; nie nalezy ich
traktowac¢ jako wskazania do zawarcia transakcji.

7. Ostrzezenie o ryzyku (risk warning)

01.

02.

03.

04.

Rynek aktywow cyfrowych charakteryzuje sie bardzo wysokg zmiennoscig. Mozliwa jest
czesciowa lub catkowita utrata zainwestowanych srodkéw.

Dzwignia finansowa zwieksza zaréwno potencjalne zyski, jak i straty; instrumenty typu futures
lub perpetual moga generowac ryzyko likwidacji i szybkiej utraty kapitatu.

Copy trading nie stanowi gwarancji wyniku, a wyniki historyczne nie przesgdzajg o przyszitych
rezultatach.

W miejscach zawierajgcych przekierowania/CTA do Podmiotéw Trzecich Ustugodawca
stosuje ostrzezenie o ryzyku w bezposrednim sgsiedztwie przekierowania.

8. Reklama, wspotprace, linki afiliacyjne

01.

02.

03.

04.

05.

Serwis moze zawieraé Tresci Marketingowe, w tym linki ,Zarejestruj sie” kierujgce do
Podmiotow Trzecich (np. platform tradingowych), w tym linki referral/afiliacyjne.

Ujawnienie korzysci: Jezeli Uzytkownik skorzysta z linku afiliacyjnego, Ustugodawca moze
otrzymac¢ korzy$¢ (np. prowizje, rozliczenie partnerskie, bonus). Warunki przyznawania

bonusoéw/korzysci okresla Podmiot Trzeci.

Oznaczanie reklam: Tresci Marketingowe powinny by¢ oznaczane w sposob jednoznaczny i
czytelny (np. ,Reklama”, ,Wspétpraca reklamowa”, ,Link afiliacyjny”).

Zabronione jest:

a. obiecywanie zysku lub sugerowanie gwarantowanych rezultatow,

b. przedstawianie zagran jako zagrania pewne, pozbawione ryzyka,

c. podszywanie sie pod Podmiot Trzeci, sugerowanie dziatania w jego imieniu.
Ustugodawca nie odpowiada za tresci, regulaminy, oferty i dziatania Podmiotéw Trzecich.

Relacja Uzytkownika z Podmiotem Trzecim jest odrgbnym stosunkiem prawnym na
warunkach Podmiotu Trzeciego (w tym jego regulaminow i polityk).



06.

07.

08.

09.

10.

Tresci Marketingowe muszg by¢ oznaczane w sposob czytelny, jednoznaczny i zrozumiaty, w
szczegoblnosci poprzez uzycie sformutowan typu: ,Reklama”, ,Materiat sponsorowany”,
~Wspotpraca reklamowa”, ,Link afiliacyjny”.

Zabronione jest ukrywanie komercyjnego charakteru przekazu (w tym wprowadzajgce w btad
oznaczenia lub brak oznaczen).

Jezeli TreSci Marketingowe dotyczg ustug Podmiotow Trzecich, Ustugodawca nie sktada
zadnych oswiadczen co do licencji, rejestracji, dopuszczalnosci oferowania produktow ani
zgodnosci oferty z prawem w jurysdykcji Uzytkownika; Uzytkownik weryfikuje to samodzielnie.

Ustugodawca nie prowadzi komunikacji zachecajgcej do korzystania z wysokiej dzwigni, nie
przedstawia dzwigni jako sposobu ,maksymalizacji zysku” oraz nie komunikuje
zachet/incentives w sposéb mogacy ostabia¢ przekaz ryzyka (w szczegolnosci w odniesieniu
do instrumentéw lewarowanych).

Oznaczenie Tresci Marketingowych powinno znajdowaé sie w sposéb widoczny i w
bezposredniej bliskosci przekierowania/CTA (np. przy przycisku lub linku), tak aby Uzytkownik
przed kliknieciem wiedziat, Zze jest to przekaz komercyjny

9. Ograniczenia jurysdykcyjne i produktowe

01.

02.

03.

04.

05.

06.

07.

08.

Dostepnos¢ ustug i produktow Podmiotéw Trzecich zalezy od kraju Uzytkownika oraz
lokalnych przepiséw. Uzytkownik ma obowigzek samodzielnie upewnic sie, czy moze legalnie
korzysta¢ z ustug Podmiotu Trzeciego w swojej jurysdykcji.

EOG (Europejski Obszar Gospodarczy): Tresci Marketingowe kierowane do odbiorcow w
EOG nie bedg zawieraly zachet (CTA) do korzystania z produktéow lewarowanych typu
futures/perpetuals ani przekazéw mogacych wywotywacé ,halo effect” (tj. sugerowaé, ze status
regulacyjny/ochrona dotyczgca jednej ustugi obejmuje inne produkty/ustugi Podmiotu
Trzeciego). Ustugodawca moze stosowaé geoblokady Iub ukrywanie okreslonych
przekierowan.

Jezeli jakiekolwiek Tresci odnoszg sie do futures/perps/copy-futures, majg one charakter
wytgcznie ogolny/edukacyjny i nie stanowig zachety do zakupu ani oferty skierowanej do
konsumentéw w EOG.

Ustugodawca moze wprowadzi¢ ograniczenia dostepowe (np. geoblokady, ukrycie
okreslonych przekierowan) w celu ograniczenia ryzyk prawnych.

Serwis nie stanowi oferty ani zaproszenia do zawarcia umowy dotyczacej instrumentéw
finansowych lub ustug inwestycyjnych.

Tresci i przekierowania sg udostepniane wylgcznie w zakresie dozwolonym prawem
wiasciwym dla miejsca zamieszkania Uzytkownika; Uzytkownik nie powinien korzysta¢ z
Serwisu, jezeli w jego jurysdykcji takie tresci/przekierowania sg zakazane lub ograniczone.

Uzytkownik zobowigzuje sie nie obchodzi¢ ewentualnych ograniczen dostepu (w tym
geoblokad) oraz nie korzysta¢ z ustug Podmiotéw Trzecich z naruszeniem prawa lokalnego.

Informacje o produktach lewarowanych (w tym perpetual futures) majg charakter wytacznie
ogolny/edukacyjny i nie sg kierowane do odbiorcow detalicznych w jurysdykcjach, w ktérych
obowigzujg ograniczenia produktowe lub marketingowe dla takich instrumentéw.



10. Zasady spoteczno$ci i moderaciji

01. Kanaty Zewnetrzne sg prowadzone na platformach Podmiotéw Trzecich. Oprdcz niniejszego
Regulaminu obowigzujg regulaminy tych platform.

02. Minimalne zasady spotecznosci:
a) zakaz mowy nienawisci, grézb i tresci bezprawnych,
b) zakaz spamu i agresywnego refowania,

c) zakaz publikowania ,sygnatéw” w formie zindywidualizowanych instrukcji transakcyjnych
kierowanych do konkretnych oséb,

d) zakaz publikowania fatszywych obietnic zyskéw.

03. Ustugodawca moze usuwaé treSci naruszajgce zasady i ogranicza¢ dostep do Kanatow
Zewnetrznych (np. ban), a takze stosowa¢ procedury bezpieczenstwa dla moderatorow (np.
gotowe odpowiedzi na pytania ,co kupi¢ teraz”, kierujgce do zasad braku doradztwa).

04. W Kanatach Zewnetrznych zabronione jest Zzgdanie lub udzielanie spersonalizowanych
zalecen transakcyjnych (w tym w wiadomosciach prywatnych), w szczegdlnosci komunikatéw

typu: ,kup teraz X”, ,ustaw SL/TP na...”, ,wez dzwignie ...”, ,wejdz za ...% kapitatu”.

05. Moderatorzy mogg usuwac takie tresci oraz ogranicza¢ dostep Uzytkownikom naruszajgcym
zasady.

11. Turnieje, akcje promocyjne, benefity

01. Aktualnie Ustugodawca nie organizuje Akcji; w razie uruchomienia Akcji, zasady zostang
opublikowane w odrebnym Regulaminie Akgji.

12. Ptatnosci i ustugi odptatne

01. Jezeli Ustugodawca oferuje odptatne ustugi cyfrowe (np. subskrypcje, kursy, materiaty
premium), warunki zakupu, ceny, metody ptatnosci i zasady reklamacji okresla¢ bedzie opis
oferty oraz w razie potrzeby, odrebny regulamin sprzedazy.

02. Konsumentowi oraz Przedsiebiorcy na prawach konsumenta przystugujg ustawowe
uprawnienia zwigzane z umowami o dostarczanie tresci/ustug cyfrowych, o ile majg
zastosowanie do danej oferty.

13. Prawa wtasnosci intelektualnej

01. Tresci w Serwisie (w tym ukfad, grafika, logotypy, nazwy) podlegajg ochronie prawne;j.

02. Uzytkownik moze korzysta¢ z Tresci wytgcznie na wiasny uzytek osobisty. Zakazane jest ich
komercyjne rozpowszechnianie, kopiowanie, publiczne odtwarzanie lub tworzenie opracowan

bez zgody Ustugodawcy, poza dozwolonym uzytkiem wynikajgcym z prawa.

14. Dane osobowe i prywatnos$¢



01. Zasady przetwarzania danych osobowych oraz informacje o plikach cookies sg opisane w
Polityce Prywatnosci pod odpowiednimi linkami.

02. Jezeli Ustugodawca prowadzi onboarding do Kanatéow Zewnetrznych lub Akcji, stosuje

minimalizacje danych i nie bedzie zbiera¢ wrazliwych materiatéw, chyba ze jest to niezbedne i
legalne.

15. Odpowiedzialno$é

01. Ustugodawca doktada starah, aby Tresci byly rzetelne, jednak nie gwarantuje ich
kompletnosci ani aktualnosci.

02. Ustugodawca nie ponosi odpowiedzialnosci za:
a) decyzje inwestycyjne Uzytkownika i poniesione straty,
b) przerwy w dziataniu Podmiotéw Trzecich i Kanatow Zewnetrznych,
c) tresci i regulaminy Podmiotéw Trzecich.

03. Ograniczenia odpowiedzialnosci nie wytgczajg ani nie ograniczajg uprawnien Konsumenta
wynikajacych z bezwzglednie obowigzujgcych przepisow.

04. Ustugodawca nie odpowiada za kompletnosé/zgodnos¢ z prawem komunikatéw
marketingowych Podmiotéw Trzecich ani za parametry produktéw (np. dzwignia, opfaty,

ryzyko likwidaciji) prezentowane na stronach Podmiotow Trzecich.

05. Jakiekolwiek wyniki, screeny, rankingi lub statystyki (jesli publikowane) mogg by¢ selektywne,
historyczne i nie stanowig obietnicy ani gwarancji przysztych rezultatéw.

16. Reklamacje i kontakt

01. Reklamacje dotyczgce dziatania Serwisu Uzytkownik moze zgtasza¢ na adres e-mail:
office@brothersintrade.pl.

02. Reklamacja powinna zawiera¢: opis problemu, date i godzine zdarzenia (jesli mozliwe), dane
kontaktowe Uzytkownika.

03. Ustugodawca udzieli odpowiedzi w terminie 14 dni, o ile przepisy nie wymagajg innego
terminu.

17. Zmiany Regulaminu

01. Ustugodawca moze zmieni¢ Regulamin z waznych przyczyn (np. zmiana funkcjonalnosci
Serwisu, zmiany prawne, bezpieczenstwo).

02. Zmiany obowigzujg od momentu opublikowania w Serwisie, a w przypadku ustug
wymagajacych statej relacji, po poinformowaniu Uzytkownika, jezeli jest to wymagane

przepisami.

18. Postanowienia koncowe



01. Prawem wtasciwym jest prawo polskie, o ile bezwzglednie obowigzujgce przepisy wtasciwe
dla Konsumenta nie stanowig inacze;j.

02. Spory z Konsumentami mogg podlega¢ pozasgdowym metodom rozwigzywania sporow
(ADR) na zasadach wynikajgcych z przepisow.

03. Regulamin wchodzi w zycie z dniem 04.03.2026.



